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BMK positioniert sich al
Wirtschaft, Marketing

Institut ommunikationsstil

TH Ingolstadt

Hochschule Ludwigsburg

HDM Stuttgart L :
e|n2|gart|g, Innovativ

Innovativ, praxisnah,

Hochschule Heilbronn datengetrieben

g, Psychologie, Wirtschatft,

< Kommunikationsplan BMK>




die BMK ansprechen kann:

raxiserfahre

Quereinst
Alter: 28 Jahre

Interessiert an i
Angeboten

Data Driven Marketing u
Forschung




BMK zu Uberzeu ussen zundchst

ge

und gute Betreuung
e Vielseitiges Modulangebot




Die Customer Journe
Kandle - dort gilt es

Bl Gl Reach

Luis Mittel

Rezensionen Bewerbung/ Informations- Nimmt
ansehen und Einschreibung auf austausch Uber den  Zusatzangebote
abgleichen den Studiengang Studienverlauf wahr

o eI T

_ Einholung von .
Informieren Uber Interessens- . Vergleich von
Schlecht weiteren

Studiumsangebote tests .
Informationen Angeboten

Bleibt als Alumni
verbunden

Lena

Offline

Messen

Printunterlagen

WOM

Online

Website

Social Media

Suchmaschinen

Hochschulkompass (0.3.)

Kl

E-Mail
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BMK positioniert sich @
Wirtschaft, Marketing |

Taktik

_K’e'y'wbrd—Ronking—

Positionen
Anzahl qualifizierter ke
Messekontakte
Anzahl der Ruckfragen 2k€
""."S.'t'u.denten nach Bewerbung informieren und ein
Convert oL ) v 3k€
positives Gefuhl zur Marke schaffen e Anzahl Email/Nachrichten

Engage | Fortlaufender Informationsaustausch 2k€




Instagram/Tiktok Hochschulseite &
E-Mail

Hauptkanal fur Reichweite Offizielle Infos,

& Interaktion, Kurzvideos, Bewerbungsdetail

Student-Life




Ma

Datum / Woche

Woche 1: Aufmerksamkeit & Klarheit schaffen

K - 4-Wochen-Plan

Thema

Malinahmen / Inhalte

Montag

EMK kennenlernen

= Vorstellung des Studiengangs BMK (Marketing = Psychologie = Praxis)
= Kurzvideo: \Was macht BMK besonders?”

Mittwoch

Warum EMK entwickelt wurde

= Erklarung der Notwendigkeit und Relevanz des Studiengangs
- Welche Kompetenzen er vermittelt und welche Licke im Bildungsangebot er schliefit
= Post: ,Darum ist BMK zeitgemal & zukunfisorientiert.”

Freitag

FAQ Friday

- Offene Fragen klaren: Zulassung, Ablauf, Vorteile eines neu gestarteten
Studiengangs
« Verlinkung zur Infoseite

Woche 2: Vertrauen aufbauen

Dienstag

Die Studiengangsleitung stellt vor

= Vorstellung der zustandigen Professortinnen & Lehrenden
= Kurzstatements: ,Darum brauchen wir BMK heute ”

Donnerstag

Einblick in geplante Module

« Vorstellung erster Modulkonzepte
= Fokus auf Praxisbezug, Konsumentenverhalten, Marketingmethoden & digitale Inhalt

Samstag

Praxis & Zukunftschancen

- Ubersicht méglicher Berufsfelder
« Erlduterung aktueller Trends in Marketing, Psychologie & datenbasierter
Kommunikation

Woche 3: Orientierung schaffen & Profil scharfen

Montag

Wissenschaft einfach erklart

= ErklarpostVideo: \Was ist Konsumentenpsychologie?”
= Warum dieses Wissen heute in Unternehmen immer wichtiger wird

Mittwoch

Schwerpunkte des Studiengangs

= Vorstellung der zentralen Inhalte

Freitag

Warum BMK einzigartig ist

-Gegenidberstellung zu anderen Studiengangen
- Hervorhebung der Kombination aus Praxisndhe, Psychologie & wirtschaftlicher
Kompetenz

Woche 4: Interessent*innen begeistern & Kontakte aufbauen

Dienstag

Infoveranstaltung / Online-5ession

= Ankundigung der ersten Informationsveranstaltung

Donnerstag

Campus & Studienort vorstellen

= Einblicke in den Campus Kinzelsau
= Vorstellung der Umgebung, Raumlichkeiten und Lernatmosphare

Samstag

Erste Interessent’innen sammeiln

= Aufruf zur Anmeldung fur Updates & Infoveranstaltungen
- Post.  Jetzt fir BMK-Updates eintragen” mit Verlinkung zur Interessent*innenliste




ol

Monat

SMART-Ziele

1 BMK - Monatsplan

Kanéle

Themen

Malnahmen zur Interessentengewinnung

Weiterer Content

Januar

+20% Reichweite, 30
Interessent*innen

Social Media Website, Flyer

Vorstellung des Studiengangs,
Grinde fur BMK, Uberblick

Launch-Kampagne ,BMK kommt®, Teaser-Videos, erste
Infoveranstaltungen

Lehrenden-Vorstellung, FAQ

Februar

+20 % Interaktionen, 40
neue Anmeldungen

Social Media, Website,
Infoveranstaltung

Modullberblick,
Konsumentenpsychologie einfach
erklart

Online-Infoabend, Modul-Teaserreihe

Kurzclips: Marketing &
Psychologie erklart”

Marz

60 neue Interessent*innen

Social Media, Website

Berufsperspektiven, Trends 2030

Experttinnen-Videos, Info-Beitrdge zu Studieninhalten

Campus-Stories, \Warum BMK
wichtig wird?"

April

10 % mehr Website-Klicks

Instagram, Website

Einblick in Praxisprojekte,
Kompetenzprofil

Teaser zu geplanten Kooperationen

Grafiken zu Modulen &
Lernzielen

Aufbau einer
Interessent*innen-
Community (50 Personen)

Social Media

Dialogformate, Q&A

JAsk Me Anything® mit Lehrenden

Reels mit Dozierenden-
Statements

+15 % Infoanfragen

social Media, Website, E-
Mail

Bewerbungsprozess, Startablauf

E-Mail-Serie ,Dein Weg zu BMK”

Bewerbungsverfahren

100 neue Anmeldungen furs
Updates-Formular
(Interessent*innenliste)

Social Media, Website

Starttermin, Studienstruktur

Bewerbungs-Countdown

Reminder-Posts & Stories

August

20 Bewerbungsabsichiten

Website, E-Mail, Social
Media, Infoveranstaltung,
Flyer

Vorteile des Studiums

Infoveranstaltung ,Alle Fragen klaren®

Reels:  Darum BMK"

September

Bewerbungsphase
abschliefen

Website, Social Media

Bewerbungsfrist, Final Call

~etzt einschreiben®-Kampagne

Erfahrungen von Testimonials
aus ahnlichen HHMN-
Studiengangen

Oktober

a0 bestatigte Platze

E-Mail, Social Media

Schritte nach der Bewerbung

Begriuftungs-Mails, Terminubersichien

Checkliste ,Studienstart BMK”

November

Community vor Studienstart
starken

Social Media, E-Mail

Vorbereitung auf Studienbeginn

.Meet your Lecturers”

Vorstellung der RAume &
Ausstattung

Dezember

Startkommunikation
abschlielten

Website, Social Media

Ausblick & Positionierung

Kampagne ,BMK beginnt bald*

Jahresrickblick: ,Wie BMK
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Die Launch-E-Mail an alle Studenten an HHN
-» Breite Ansprache

e mit Verlinkung zum Interessenten-Liste
e Ziel: Maximale Aufmerksamkeit fGr den neuen
Studiengang BMK generieren

Gk el S G e e

Deep-Dlve E-Mails fur dle Interessenten-Liste &
Bewerber
=» Gezielte Konvertierung

Einladungen zu speziellen Infoveranstaltungen,
Bewerbungs-Checklisten und ,Inside”-Insights.

e Ziel: Aus Interessenten Bewerber machen & Bewerber
Angst nehmen

e 7G: Interessenten-Liste & Bewerber

e 7G: Sudienwechsler & Multiplikatoren im Freundeskreis

e Detaillierte Modulpldne & Vorstellung der Professoren,

FFN

HOEHSCHULE HEILBRONN @ BWL, Marketing & Konsumentenpsychologie startet!

Reinhold-Wiirth
Campu

Der neue Studiengang ist da ,.-’/
ab Wintersemester-26/27 /

Liebe Studierende,

p BWL, Marketing und Konsumentenpsychologie (BMK) startet
jetzt!

BMK ist

B ? Innovativ: Verbindung von Betriebswirtschaft und Konsumentenpsychologie
» #@ Praxisnah: Reale Marketingprojekte mit Unternehmen ab dem ersten Semester
»  Datengetrieben: Analyse von Daten zur Entwicklung fundierter

Marketingstrategien

Viele GruRe,

lhr Team fur BWL, Marketing und Konsumentenpsychologie 3









HOCHSCHULE HEILERONN
Reinhold-Wiirth-Hochschule

Campus Kiinzelsau

DIE ZUKUNFT VERSTEHEN.

BWL, MARKETING UND
KONSUMENTENPSYCHOLOGIE (BMK)

Neu ab Wintersemester 26/2]

heilbronn.de hn_campuskuen



ONSUMENTENPSYCHOLOGIE (BM
New sb Wirtersemester 28/71

P |




FFN

HOCHSCHULE HEILBRONN

Reinhold-Wiirth-Hochschule
Campus Kiinzelsau

BETRIEBESWIRTSCHAFT, MARKETING
UND KONSUMENTENPSYCHOLOGIE

STUDIENVERLAUF IM VOLLZEIT

GRUND- UND HAUPTSTUDIUM
1.BIS 4. SEMESTER

1 2 3

Betriebswirtschaftliche
Grundlagen

PRAXISSEMESTER
5.SEMESTER

Bachelor
B. A.

Vertiefung nach Neigung

VERTIEFUNGSSTUDIUM
6.SEMESTER

Fachwissen des

Studiengangs Praktische Erfahrung

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur
adipiscing elit. Sed do
eiusmod tempor
incididunt ut labore et

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur
adipiscing elit. Sed do
eiusmod tempor
incididunt ut labore et

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur
adipiscing elit. Sed do
eiusmod tempor
incididunt ut labore.

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur
adipiscing elit. Sed do
eiusmod tempor.

BACHELOR OF ARTS (B. A))

BETRIEBSWIRTSCHAFT; MARKETING UND

KONSUMENTENPSYCHOLOGIE

Die Verbindung von fundierter Betriebswirtschaft mit modernem Marketing und
tiefgreifender Konsumentenpsychologie schafft ideale Voraussetzungen fur eine
Karriere in der datengetriebenen und kundenzentrierten Wirtschaft von morgen.

BERUFSPERSPEKTIVEN

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur
adipiscing elit. Sed do
eiusmod tempor
incididunt ut labore et
dolore magna aliqua. Ut
enim ad minim veniam,
quis nostrud.

STUDIENINHALTE

Exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex
ea commodo consequat.
Duis aute irure dolor in
reprehenderit in
voluptate.

STUDIENSCHWERPUNKTE

Eu fugiat nulla pariatur.
Excepteur sint occaecat
cupidatat non proident,
sunt in culpa qui officia
deserunt mollit anim id
est laborum.

dolore magna aliqua. Ut
enim ad minim veniam,
quis nostrud.

LULASSUNGS-
VORAUSSETZUNGEN

« Fachhochschulreife, Allgemeine
Hochschulreife, Fachgebundene
Hachschulreife

oder

« entsprechende berufliche
Qualifikation inkl, Bescheinigung
Uber Studienberatung

AUSWAHLVERFAHREN

Folgende Kriterien werden
beriicksichtigt:

« Die Durchschnittsnote der
Hochschulzugangsherechtigung
(HZB) dient als Grundlage zur
Ermittlung der fur die Zulassung
relevanten Wertezahl
Eine anerkannte und
abgeschlossene kaufméannische,
Berufsausbildung flhrt zu einer
Verbesserung der Wertezahl von
insgesamt 0.4
Besondere auBerschulische
Leistungen im sozialen Bereich
konnen zusatzlich zu einer
Verbesserung der Wertezahl von
0,2 fliilhren

Besondere auBerschulische
Leistungen:

Freiwilliges Soziales Jahr
Studiengangspezifische
herufspraktische
Vollzeittatigkeit

Dauerhafte ehrenamtliche
Mitarbeit in einem Verein oder
Verband

dolore magna aliqua. Uit
enim ad minim veniam,

quis nostrud.

STUDIENBEGINN

Wintersemester 26
Bewerbungsschluss:
15, Juli zum Wintersemester

BEWERBUNG

Alle Informationen far Ihre Bewerbung
finden Sie unter
www.hs-heilbronn.de/bewerbung

BERATUNG

Fachstudienberatung

Fur die Fachstudienberatung steht Ihnen
das Team des Studiengangs gerne zur
Verfligung.

Telefon: +49794015862452

E-Mail: bmk@hs-heilbronn.de
www.hs-heilbronn.defbmk

Zentrale Studienberatung

Fiir Ihre Orientierungs- und Einstiegs-
beratung steht Ihnen gerne das Team der
Zentralen Studienberatung zur Seite.
Telefon: +4979401585891

E-Mail: zentralestudienberatung@hs-
heilbronn.de

KONTAKT

Hochschule-Heilbronn
Reinhold-Wiirth-Hochschule
Campus Kiinzelsau

DaimlerstraBe 35 | 74653 Klinzelsau
www.hs-heilbronn.de/tw




machst du das?”

~ WARUM HAST DU | WARUM SCHAUSTDU  WARUM HORST DU
 DAS GEKAUFT? DIESES PLAKAT AN?  NICHT AUF ZU SCROLLEN?
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Hochschule Heilbro Hochschule Heilbron I_|-l I
Campus Kiinzels Campus Kiinzels Hochschule Heilbr

Campus Kiinzelsau
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Wo sollten Sticker verteilt werden?

Schulen &

Bildungseinrichtungen Veranstaltungen

e Hochschulinfotage

e Gymnasien, e Studien- & Berufsmessen
Berufskollegs & e Tage der offenen Tir
Bibliotheken

Lifestyle & Freizeit

e Fithesstudios
e Cafés
e Kulturzentren

FFN

HOCHSCHULE HEILERONN

Reinhold-Wiirth-Hochschule
Campus Kiinzelsau

NETT HIER.

Aber kennen Sie schon den
Studiengang Betriebswirtschaft,
Marketing und
Konsumentenpsychologie?







Formate

Bewegtbild / "Snacable Content”

e Kurze Aufmerksamkeitsspanne
(< 8 Sekunden)

e Videos im 9:16-Format mit
hochsten Engagement-Raten

e Bewegtbild von Algorithmen
bevorzugt ausgespielt

e Keine polierten Werbevideos,
sondern authentische
Eigenproduktionen

men - Was kommt an?

Content
Authentizitat und Information

e "Gen Z" besitzt einen "Bullshit-
Detektor" fur klassische
Werbung .

e Peer-Content erzielt r
Vertrauen, als offizi

e Vermittlung von f




" Was soll man sehen?

e Menschen > Logos: Das Gesicht
ist der wichtigste "Stop-Scroll-
Faktor"

e POV (Point of View) - besonders
beliebt:
Gut: Jemand halt das Handy und
filmt den Gang in den Horsaal
Schwach: Statische Kamera auf
einem Stativ

e Audio ist auf TikTok fur 80-90%
des Ertolgs verantwortlich:
Nutzen von Trending Audios,
Voiceover, Untertiel, ASMR

/ Zum perfekten TikTok \

Hook — Value - CTA

e Die HookK (Sek. 0-3):
User beim Scrollen stoppen durch

provokante Frage oder Verprechen
"Du willst Medien studieren, hasst aber Mathe?"
"POV: Du studierst Marketing und stehst auf einma
im Chemie-Labor." .

"3 Dinge, die ich vor meinem Studium g
gewusst hatte” Ve i

e Inhalt/ Valuef(_-:Si'é

IRnahmen - Fahrplan zu einer
-Media Prasenz

& Zur perfekten ¢ tor




echte Firmen.

Dein Zukunftim
Marketing &

J1 Qriginalton - BMK_Student

Bewirb dich jetzt!

EPIsyichologie.r' i k

Was macht BMK besonders? @ Hier sind
die Fakten! #BMK #Kiinzelsau #Studium
#Marketing #Psychologie #Karriere #StudyTok

Warum BMK in

Klinzelsau?

¥ Familiar: Kleine Gruppen
direkter Draht zum Prof

nfos Uber BMK

Visual

Text

Nahaufnahme des
00:00-00:03 Studenten wie er
spricht

00:03-00:20




BATTLECARD

PROF. JOACHIM
“THE STRATEGIS'
LINK

- STRATEGIE: 100 (
ANALYSE: 95 (%

FUHRUNG: 90 ('

SECRET SKILL:
MARKT-HELLSEH

- # TRATIIB
_ #Viralicheke Iabr 6hchdient d

Vikamt

Q +

Home Comment Inbone Prodi

00:00-00:03

00:03-00:20

Visual

Einblenden der
Battlecard und
Prof. Link




+ Algorithmus-Boost: Stitches werden bevorzugt und
landen haufiger auf der For-You-Page

» Sofortige Relevanz: Die Hochschule dockt nahtlos an
aktuelle Trends und virale Diskussionen an

» Expertenstatus starken: Ideal, um Mythen oder News
mit Fachwissen wissenschaftlich einzuordnen

 Hohes Engagement: Das Format fordert Dialog statt
Monolog und steigert die Interaktionsrate

o Effiziente Produktion: Nutzung bestehender viraler
Hooks spart Ressourcen

o Authentizitat: Wirkt organisch und ,plattform-native®,
nicht wie klassische Hochschulwerbung

BFG Nitro®, 2025

tches

: // / v/

WO: TikTok



Vorlesung: Marketing ‘

inconing

%N
1

y in the Life

Visual Text Audio

Hook: So starte ich
meinen Tag als Student |
in Kiinzelsau,

Morgenroutine

00:00-00:03

00:03-00:20



WO: TikTok
WANN: Gesamte Bewerbungsphase

WAS: “Aufspringen” auf aktuelle Trends (auf
Hochschulthemen angepasst) - Kann enorme
Reichweite ermoglichen, hat das gro3te
Viralpotential

ZIEL: Schnelle Reichweite abgreifen, um
humorvoll und trendbewusst autzutreten.
Hier kbnnen bestenftalls auch uberregionale
Bewerber erreicht werden

INachfdeinemIAbilwirdles
clinch Mememt geloam, in
clzm e clish {Tr cin Stvehvm
fnteressterst, weldhes in
einenKieinstadiangeboten

NEslisysehichtigidassidy
!

Die beste Entscheidung! # BMK in Kiinzelsau bietet dir:
# Praxisnahe Projekte mit Top-Unternehmen »
# Familidre Atmosphére & direkter Draht zu Profs )

# Einzigartige Kombi aus BWL & KonsumentenpsychologieTe"en
W Top-Karrierechancen nach dem Abschluss.

#BMK #Kiinzelsau #Studium #Studienwahl #Erfolg
#SmallTownBigDreams )

. J3 Originalton - BMK_Kiinzelsau

uick Wins")

gl

mchlbinifroh¥endlichlnicht:




hhn_kuenzelsau

Q@ oo 00:54 il 56 @3

(Visibnarg.l\/.l.edi;,lzci)_zzt).:-... . .
Paid Ads machen fiir Hochschulen Sinn, da sie
schnelle, messbare Ergebnisse liefern und
Studierende dort abholen, wo sie online aktiv sind

_+N  hhn_kuenzelsau

WARUM HORST DU
- NICHT AUF ZU SCROLLEN?

WO: Instagram (TikTokK flr Version 2)

WANN: Ende der Bewerbungsphase (Budget gering
halten)

WAS: Fokus auf hochwertige visuelle Elemente, prazises iy FEN
Zielgruppen-Targeting und klare, Uberzeugende Texte
mit starken Handlungsaufforderungen.

© Qv A

hhn_kuenzelsau Warum greifen Kunden zum teuren
Markenprodukt statt zur giinstigen Alternative? @ ®

In unserem Studiengang lernst du nicht nur, wie man
Budgets berechnet, sondern wie man in die Kdpfe der
Zielgruppe schaut.

ZIEL: Durch einen “Last Call” noch spontane Bewerber
abgreifen .
Direkte Zielgruppenansprache .
Marke wieder ins Gedachtnis rufen durch Komb
aus physischem + online Marketing

@ pPsychologie meets Business: Verstehe das
menschliche Verhalten.

Z Praxis pur: Echte Cases mit Unternehmen wie
Wirth & Co.

*® Familiarer Campus: Hier bist du keine Nummer, wir
kennen uns

-l
Apply NOW) Hochschule Heilbr

Campus Kiinzelsa

i Studium in Vollzeit (7 Semester inkl.
Praxissemester)

{ standort: Campus Kiinzelsau (Reinhold-Wiirth-
Hochschule)

Jetzt auf den Link Klicken und bewerben! #

Sponsored O O

#hochschuleheilbronn #campuskuenzelsau
#marketingstudium #konsumentenpsychologie

#bwlstudium #studiereninheilbronn #studygram
#Karrierestart



Héy. wir machen ein FAQ fiir euch zu
unserem neuen Studiengang
BWL, Marketingmanagement &

Konsumentenpsychologie. Habtihr | ' : - Hat super Spal® gemacht! =
irgendwelche Fragen an uns? : z Wenn ihr Bock auf den Studiengang

, f/. Wie gefallit euch der Campus? bekommen habt, dann nichts wie los
zur Bewerbung!

Der Campus ist super modern & grun!

= Hier im “Gebaude A” findet ihr z.B.

die Bibliothek und direkt daneben die
Mensa. Wir lieben es!

Sende Nachricht ¥



inblicke (Praktikum & Alumni)

CAREER STORIES! 4 Das Studium in Kiinzelsau hat Mein Tipp: Schreibt euch unbedingt
J = ' - mich top vorbereitet! in Kiinzelsau ein! Es lohnt sich.
¥ Hallo, ich bin Ivan, 28. //
8 Semester in Kiinzelsau studiret.
Heute: Marketing-Manager s
bei Porsche! s

Netzwérk ist a_lles: Kontakte
aus dem Studium haben mir
zum Job verholfen.

-8 Praxisprojekte haben den
® Einstieg easy gemacht! §

Klingt gut, oder?



s ——

O Messe Stuttgart S Viele tolle Gesprache mit
Studieninteressierten! da waren! Wir nehmen
Heute sind wiraufder Kommt vorbei und tolle Eindriicke mit!

Hochschulmesse in informiert euch.
Stuttgart. Begleitet uns
an diesem Tag! @

| & JETZT EINSCHREIBEN! 7
hhn.de/einschreibung/bmk

«~ Swipe up fiir alle Infos!

. Sende Nachricht | Sende Nachricht



< hhn_kuen_bmk

Offizieller Account des Studiengangs BWL,
Marketingmanagement & Konsumentenpsychologie der

Hochschule Heilbronn am Campus Kiinzelsau. @
#hhn #bmk #kilinzelsau

.

Alle Story-Formate als Highlights
konservieren

Story-Formate nochmals als Reels
zusammenschneiden und veroffentlichen

Priorisierung von Bewegtbild-Beitragen

Auf allen Beitragen soll ein Gesicht + Hook zu

sehen sein

FAQ Friday Events Karriere

Wes ist
Konsumentenpsychologle?

.

| NEUER STUDENGARN
- | Marketing & Ps
Wir erplabren

Studentisces Leben -
el
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HOCHSCHULE HEILBERONN

CTA’s am Anfang beiehalten

Studium  Hochschule  Forschung Internationales

- Video kdnnen von KI
& Schnell fiirs Sommersemester bewerben - & Ischlecht aufgefasst werden.
Gesamtbild Ubersichtlicher S Fittps: s hochsehulstartde/ Passende Bilder mit gutem

gestalten.  [FEEE : ALT-Text:
- “Psychlogie_Kuenzelsaz.png”

N

Der Bachelor Betriebswirtschaft,

Kombination wie oting und Konsumentenpsychologie.

“Psychologie und BWL” disziplinare Studiengang — Psychologie und BWL -
sollten am Anfang unbedingt\jensch und Markt in einem Abschluss

enthalten sein. ab dem Wintersemester 26/27 -
Starttermin grof3

hervorheben; wichtiges  WEW [~ o studiengang speicher |
Stichwort fur die

Suchanfragen

Newsletter auf der Website |rief Standort prazise darstellen,

darstellen, um Email- sodass lokale Suche sofort
Interessentenliste zu flillen. 5: Bachelor of Arts (B.A.)  >7. Semester: 210 ECTS  >Sprache: Deutsch / Englisch >Standort: Kiinzelsau (Reinhold-Warth-Hochschule) | pedient wird.
orm: Vollzeit > Studiengang: Sommersemester & Wintersemester >Bewerbungsfrist: XX
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Studium  Hochschule Forschung Internationales

Im Studieninhalt mussen die & Schnell fiirs Wintersemester bewerben
Schlissel-Keywords > https://dosv.hochschulstart.de/

enthalten sein aber
verstandlich fur
Abiturienten und Nicht

BWler. "interdisziplinare Bachelor-Studiengang Betriebswirtschaft, Marketing und Konsumentenpsychologie ist eine der wenigen Studienmaoglichkeiten in
WeiB ein Abiturient was utschland, die Betriebswirtschaft (BWL) mit angewandter Wirtschaftspsychologie vereint.

Change Management ist?

udieninhalte

vermitteln Ihnen die Kompetenzen, um menschliches Verhalten im 6konomischen Kontext zu verstehen und zu steuern. Der Fokus liegt auf

uhrungspsychologie, Verhaltens6konomie und Change Man@%hlﬂsselqualiﬂkationen fur moderne, sozialkompetente Fuhrungskrafte ab dem
Wintersemester 26/27nKanzetsau:

Berufsperspektiven

Der Arbeitsmarkt sucht die seltene Kombination: Betriebswirtschaftliches Know-how gepaart mit tiefem Verstandnis fur menschliches Verhalten und
Motivation.
Ilhr interdisziplinarer Abschluss macht Sie zur gefragten Schlisselkraft an der Schnittstelle von Mensch und Markt. Sie lé6sen komplexe Probleme in den
Hidden Champions der Region Heilbronn-Franken und darutber hinaus.
Ilhre Schlusselpositionen:
e HR Business Partner / Personalentwickler (FUhrungspsychologie & Strategie)
Spezialist fur Verhaltens6konomie (Analyse von Kauf- und Konsumentenverhalten)
Consultant fur Change Management (Begleitung von Organisationsveranderungen)
Junior Management Marketing / Vertrieb (Psychologisches Know-how im Lead-Management)

Direkte Jobtitel als
Bulletpoints. Ideal fur Kl-
Crawler, um sie als Ergebnis
auszugeben
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Eignungstest fangt letzte Studium  Hochschule  Forschung  Internationales
Unsicherheit ab und bietet

einen Klick-Anreiz. & Schnell fiirs Wintersemester bewerben

> https://dosv.hochschulstart.de/

Berufsperspektiven
Du willst wissen, ob der Studiengang zu dir passt? Hier zum Eighungstest

Unserer Praxispartner:

an Limbachi Creglingen

Seckach

£ ostee X Assamstadt /\ -. Liste der Praxispartner per
Schefflenz “Adelsheim  “Ravenstein : Y Niedérstetten '

st nternehmenslogh e i Dropdownliste fur die Kl-
toshach=_piigheim ) e, Schoml \ Sohiodbers - | Suche und zusatzlich eine
b = A1 interaktive Karte mit den

., o \ Foy
iMaelfincep. Blaufelden nsingan

Gund.e!sheim m “‘J"“‘;‘e,!.sau _ . ; Schlillingsfmst P raXiS p art nern fu r d en

alkmersheim
o Neudenau

| 'y WURTH,.. Witz
ypenau Neuenstadt e,

Langenburg Rot am See
am Kocher Kupferzell : N o

Websitebesucher

Kirchberg T
. an der Jagst [ 5 ]
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: 4 Pfedelbach Waldenburg o e . Ve : - _Satteldorf
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das durchschnittliche o b _

Ei n Sti egsei n ko m m e n ||'5fe|d‘n / GOOQ'E Maps (i Obersontheim Stimpfach

ahnlicher Studiengange

hinzuftgen.

Obersulm ..’Cfa.ilsh:eirn :
b h [ X Schwabisch 5 o -
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Unverindert verglichen mit der anderen Website
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Studium  Hochschule  Forschung Internationales

¢ Schnell fiirs Wintersemester bewerben LA X

> https:/dosv.hochschulstart.de/

Studienverlauf

Grundstudium (1. und 2. Semester) Praxissemester (5. Semester)

Hauptstudium (3. und 4. Semester) Vertiefungsstudium {46. und 7. Semester)

Studienvoraussetzungen und Bewerbung

WIE ERHALTE ICH EINEN STUDIENPLATZ? DOKUMENTE ZUM STUDIENGANG

Sludienvoraussetzungen Bachelor
Bewerbungsablauf Bachelor
Zulassungsvorausselzungen / Auswahlverfahren BM

& Ubersicht Zulassungsbeschrankungen [NC-Werte)
& Factsheet

&, Studien- und Prufungsordnung

X Modulhandbuch

Nerdzhihan Ismailova, Philipp Kunhgel, Pia Kabott




Ein FAQ macht es wesentlich

einfacher sich einen =N o w & o=l ov Q JEEEGES

Uberblick zu verschaffen FOCHSCHELE HELBROR

Studium  Hochschule  Forschung  Internatic

" Schnell furs Wintersemester bewerben
> https://dosv.hochschulstart.de/

FAQ Zusatzlich eignet sich ein
1. Unterscheidet sich der Studiengang von reiner BWL oder reiner Psychologie? FAQ perfe kt fur die GEO.

2. Welche spezifischen Voraussetzungen gelten fur den Start im WS 26/27? Es mussen Fragen gestellt

3. Warum sollte ich den BWL/Psychologie-Studiengang gerade in Klinzelsau studieren?

werden, die Interessenten so
in eine Kl eingeben wurden.
Die Antworten mussen
zusatzlich passend sein und

4. Kann ich mit diesem interdisziplinaren Abschluss einen Master in Psychologie anschlieBen?
5. Welche Rolle spielt die Statistik im Psychologie-Teil des Studiums?

6. Wann findet das Praxissemester statt und wie lange dauert es?

7. Wie einfach findet man eine Studentenwohnung in Kiinzelsau?

8. Ist das Studium besonders anspruchsvoll, da es zwei Facher vereint? Keywords enthalten .
9. Gibt es im Studienverlauf Wahlmaéglichkeiten oder Spezialisierungen? (Beispiel: 2. NC etc.)

10. Fallen fiir den Studiengang Studiengebiihren an der Hochschule Heilbronn an? Pl




n\;el::\ndert verglichen mit der aktuellen SEORPRINY reaner |
ebsite

Studium  Hochschule  Forschung Internationales

& Schnell fiirs Wintersemester bewerben X

> https:/dosv.hochschulstart.de/

Ansprechpartner




nverandert verglichen mit der aktuellen PPN rraner
ebsite (auBer TikTok und Instagram)

Studium  Hochschule  Farschung Internationales

" Schnell furs Wintersemester bewerben

X
> https:/dosv.hochschulstart.de/

Mehr Informationen

Online-Info-Sessions:
Event ' StudyCheck
- m!'!.-l '!l'"l i:rr.i-et‘:swir:scbaﬁ_ Marketing- und
- = - T edienmanagement
im0

Online-Session am Mi, 10. Dez Online-Session am Mo, 15. Dez Online-Session am Fr, 16. Jan
2025 von 13-14 Uhr 2025 von 17-18 Uhr 2026 von 13-14 Uhr
Bewerbungs- &

. : ko Vi |
Informationstag - Technik und .
Wirtschaft

Swaieren an der HHN in Kinzelssu

staltung Lm0 et Tt [ Ty Gl o)

SlEdyCHECK +

3.7

uickdinks

¥ ko

* 51
* e
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https://statistik.arbeitsagentur.de/DE/Statischer-Content/Statistiken/Themen-im-Fokus/Berufe/AkademikerInnen/Berufsgruppen/Generische-Publikationen/2-10-Psychologie.pdf;jsessionid=FD18D193F3DBBCB33535A61566EAAD4D?__blob=publicationFile&v=17
https://statistik.arbeitsagentur.de/DE/Statischer-Content/Statistiken/Themen-im-Fokus/Berufe/AkademikerInnen/Berufsgruppen/Generische-Publikationen/2-10-Psychologie.pdf;jsessionid=FD18D193F3DBBCB33535A61566EAAD4D?__blob=publicationFile&v=17
https://www.deloittedigital.com/us/en/insights/perspective/global-marketing-trends-in-action1.html
https://www.forty-four.de/blog/ki-google-suche/
https://open.spotify.com/episode/65AZ4euOFywbuRSqOs8ZhY?si=e91b2f721ad442e4&utm_source=chatgpt.com



https://www.hootsuite.com/research/social-trends

